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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国互联网+地漏市场分析与行业调查报告》介绍了互联网+

地漏行业相关概述、中国互联网+地漏产业运行环境、分析了中国互联网+地漏行业的现状、

中国互联网+地漏行业竞争格局、对中国互联网+地漏行业做了重点企业经营状况分析及中国

互联网+地漏产业发展前景与投资预测。您若想对互联网+地漏产业有个系统的了解或者想投

资互联网+地漏行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    地漏，是连接排水管道系统与室内地面的重要接口，作为住宅中排水系统的重要部件，它

的性能好坏直接影响室内空气的质量，对卫浴间的异味控制非常重要。执行国家标准《地漏

》（GB/T 27710-2011）。
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